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Viken Café

Tidigare bistron Bryggan, nu ett
modernt café med lokal förankring

 

Modern visuell identitet, hållbara
material, säsongsbaserad meny



Syfte och mål

Etablera och stärka Vikens digitala närvaro

En ledande mötesplats i skärgården 



Budget
Kategori                                               

                                           

Grafisk design                                                      

Digital marknadsföring                                      
Sponsrande annonser, 
SoMe-produktion och optimering.
  
Event och aktiviteter                                            
Digitala inslag som live-streamade events.
 
Utvärdering                                                          
Kontinuerlig uppföljning och rapportering   
av KPI.er.

Totalt:                                                

Kostnad (SEK) 

40 000 Research och analys

50 000 

165 000 

60 000 

25 000 

340 000 
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Digital närvaro
Dataanalys
Influencersamarbeten
Finns behov av
bokningssystem vid event

WEAKNESSES

OPPURTUNITIES

THREATS

Lokalt arv
Genuin skärgårdskänsla
Hållbarhetsfokus
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YS

Otydlig positionering
gentemot konkurrenter.
Säsongsstyrt

Ökat intresse för hållbar
turism.
Möjligheter med influencer-
samarbeten och temadagar.

Konkurrens från andra
caféer och restauranger i
närliggande kustsamhällen
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Economy

Society

Technology

Environment

Law

Stöd för hållbarhet
Livsmedelsregleringar
Säsongsrelaterade
arbetslagar
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Säsongsberoende intäkter
Råvarupriser
Konsumenters köpkraft
Initiala investeringar

Hållbar konsumtion
Demografiska förändringar
Efterfrågan på upplevelser
Livsstil och hälsa

Hållbarhetsfokus
Säsongsvariationer
Miljöpåverkan

Hälso -och säkerhetslagar
Immateriella rättigheter
Arbetsrätt

Politics

PE
ST
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Målgrupp

Turister och dagsbesökare
Lokalbefolkningen
Familjer
Par och yngre besökare

Sara & Gunnar



Konkurrenter

Café Vita huset



Grafisk profil

Modern
Stilren
Havsblå & beige
Reflekterar naturen & skärgården



Material

Meny
Flyers
Annons
Hemsida
Digitala kanaler



Kommunikationsplan

Tydliga KPI.er som matchar målen: 
CTR för annonser och inlägg. 
CPC för annonser, med målet att optimera
kostnadseffektiviteten.
Engagemangsnivå (likes, kommentarer,
delningar) på SoMe. 
Webbplatstrafik och hur många som
klickar på erbjudanden. 
Kännedomsmätning, t. ex genom ökad
följarskara och räckvidd. 

MÄTPUNKTER - KPI



Influencers



V I K E N
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Kanaler





Instagram - 3800 nya följare
Facebook - 1800 nya följare
Hemsida - 10000 besökare 
Caféet - 400 nya gäster
95 nya recensioner - snittbetyg 4.7

ANNA, CAROLINE & THERÉSE


